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APARATUL PERMANENT AL CONSILIULUI LOCAL AL MUNICIPIULUI CALARASI
Nr.3497/25.01.2018

ANUNT

In conformitate cu prevederile art. 7 din Legea nr. 52/2003 privind transparenta decizionala
in administratia publica, cu modificarile si completarile ulterioare, anuntul de intentie referitor la
elaborarea proiectelor de acte normative se aduce la cunostinta publicului.

Documentele ce stau la baza elabordrii proiectului de hotiarare privind aprobarea
»Regulamentului local de desfasurare a activititii de publicitate, reclama si afisaj in municipiul
Calarasi”

respectiv expunerea de motive, referatul de aprobare privind necesitatea adoptarii actului normativ,
textul complet al proiectului actului supus dezbaterii publice, pot fi consultate la sediul Primariei
municipiului Caldrasi, strada Bucuresti, nr. 140A, la avizierul Primariei, pe site-ul Primariei
municipiului Calarasi si in mass-media locala.

In conformitate cu prevederile art. 7 alin. 4 din Legea nr. 52/2003 persoanele interesate pot
transmite In scris pand la data de 16.02.2018, de la publicarea prezentului anunt, propuneri, sugestii,
opinii cu valoare de recomandare privind proiectul de act normativ supus dezbaterii publice.

Propunerile, sugestiile, opiniile privind proiectul de act normativ supus dezbaterii publice se
vor depune la registratura Primariei municipiului Célarasi strada Bucuresti, nr. 140A.

Materialele transmise vor purta mentiunea ,,Recomandare la proiect de act normativ,,

INTOCMIT:
RESPONSABIL PENTRU APLICAREA LEGII NR. 52/2003
APARATUL PERMANENT AL CONSILIULUI LOCAL
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PROIECT DE HOTARARE
privind aprobarea regulamentului local de desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si
afisaj in municipiulCalarasi

Consiliul Local al Municipiului Calarasi, judetul Calarasi,
Avand in vedere :

- Expunerea de motive a Primarului municipiului Calédrasi nr.3323/25.01.2018

- Referatul Directiei Urbanism din cadrul Primariei municipiului Calarasi nr. 3324/25.01.2018

- Prevederile Legii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cu
modificarile si completarile ulterioare

-Legea nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii, republicata, cu
modificarile si completarile ulterioare;

- Legea nr. 213/1998 privind bunurile proprietate publicd, cu modificarile si completarile ulterioare;

- Legea nr. 148/2000 privind publicitatea, cu modificarile si completarile ulterioare;

- Ordinul nr. 571/1997 pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea
constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor pe poduri, pasaje, viaducte si
tuneluri rutiere;

- O.G. nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, republicata, cu modificérile si completarile
ulterioare;

- 0.U.G. nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice, republicata, cu modificarile si
completarile ulterioare;

- Legea nr. 158/2008 privind publicitatea inseldtoare si publicitatea comparativa;

- Legea nr. 273/2006 privind finantele publice locale, cu modificarile si completarile ulterioare;

- Legea nr. 227/2015, privind Codul fiscal

- 0.G. nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu modificarile si completarile ulterioare;
- Avizul Comisiei Tehnice de Urbanism si Amenajarea Teritoriului ;

- Prevederile Legii nr.52/2003 privind transparenta decizionalda in administratia publica locala, cu
modificarile §i completdrile ulterioare;

- In temeiul art. 36 alin.(2) lit.“c” si art.45 din Legea nr.215/2001, privind administratia publica
locala, republicata, cu modificarile i completarile ulterioare;

HOTARASTE:

Art.1. Se aproba ,,Regulamentului local de desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj in
municipiul Célarasi >’

Art.2 Anexele 1, 2, 3 si 4, fac parte integranta din prezentul regulament

Art.3.Primarul municipiului Caldrasi, prin Aparatul de Specialitate (Directia Urbanism, Birou
Cadastru si Registru Agricol, Compartiment Contracte, Directia Administratie Publica Locald), va
duce la indeplinire prevederile prezentei hotarari.

Secretarul Municipiului Calarasi va comunica prezenta celor interesati.

Initiator, Vizat,
5 Primar Secretarul Municipiului Calarasi
DAGULIN DANIEL STEFAN SARBU MARGARIT



Nr.
Adoptata la Calarasi
Astazi

MUNICIPIULUI CALARASI
Nr.361/05.01.2018

EXPUNERE DE MOTIVE

Privind aprobare PUZ - -, MODIFICAREA SUBZONEI FUNCTIONALE SI A INDICATORILOR URBANISTICI “, UTR 8,
Mun. Calarasi,, jud. Calarasi

Va propunem spre analiza aprobarea Planului Urbanistic Zonal PUZ - -, MODIFICAREA SUBZONEI

FUNCTIONALE SI A INDICATORILOR URBANISTICI “, UTR 8 , Mun. Calarasi,, jud. Calarasi
Zona este amplasata in partea de Vest a municipiului Calarasi.

Terenul se afla in intravilanul municipiului Calarasi.

Modificarea subzonei functionale se face in baza elaborarii si aprobarii unui PUZ, pentru stabilirea functionalittii
zonei si a indicatorilor urbanistici.

Planul Urbanistic Zonal confine strategia, prioritatile, reglementarile si servitutile privitoare la dezvoltarea unei
zone prin aprofundarea si analizarea complexa a evoluiei si a situatiei existente, cu evidentierea masurilor ce se impun
pentru rezolvarea acestora.

Principalul obiectiv al studiului |-a reprezentat, stabilirea reglementarii zonei in concordantd cu cerintele tehnice,
economice si functional estetice, corelata cu intentia structurilor specializate de urbanism, avand in vedere solicitarile
beneficiarului de modificarea subzonei functionale si a indicatorilor urbanistici.

In conformitate cu art. 45 din Legea 215/2001, privind Administratia Publica Locala , propun aprobarii Consiliului
Local prezenta Hotarére .

PRIMAR,
Ing. DANIEL STEFAN DRAGULIN
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REFERAT

Privind aprobarea ,Regulament local de desfasurare a activitatii de publicitate, reclama si afisaj

in municipiul Calarasi”

Avand in vedere aparitia unor noi acte normative care reglementeaza diverse aspecte

ale autorizarii si executarii firmelor si reclamelor publicitare, cat si a altor forme de publicitate, se
impune elaborarea unui nou ,Regulament local de desfasurare a activitati de publicitate,
reclama si afisaj in municipiul Calarasi”, care sa permita atat dezvoltarea libera a publicitatii cat
si protejarea aspectului urbanistic unitar si civilizat al municipiului.

Este de mentionat faptul ca actualul ,Regulament local de desfasurare a activitatii de

publicitate, reclama si afisaj in municipiul Calarasi” este depasit, acesta avand la aceasta data
prevederi care contravin atét legislatiei in vigoare cét si dezvoltarii armonioase a activitatii de
publicitate in contextul urbanistic al municipiului.

in vederea obtinerii acestui deziderat, este necesar ca autorizarea/ avizarea si

executarea mijloacelor de publicitate sa respecte urmatoarele principii generale:

executarea lucrarilor de construire, privind mijloacele de publicitate sa fie permisa numai
in baza unei autorizatii de construire, emisa in conformitate cu prevederile Legii 50/1991
republicata, cu completarile si modificarile ulterioare, privind autorizarea executarii
lucrarilor de constructii.

mijloacele de publicitate trebuie sa respecte forma, dimensiunile cét si informatia
transmisa prin acestea, conform prevederilor Legii 185/2013 cu modificarile si
completarile ulterioare, privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.
mijloacele de publicitate se vor executa si autoriza cu respectarea prevederilor
Ordonantei Guvernului nr. 43/1997 republicata, cu modificarile si completarile ulterioare,
privind regimul drumurilor precum si a Ordonantei de Urgenta nr. 195/2002 privind
circulatia pe drumurile publice.

autorizarea mijloacelor de publicitate ce urmeaza a fi amplasate pe imobile ce reprezinta
cladiri de locuit se va face dupa obtinerea de catre solicitant a acordului proprietarilor, in



conditiile prevazute de Legea locuintei 114/1996 cu modificarile si completarile
ulterioare.
Analizand toate cele aratate mai sus va rugam sa dispuneti.

Arhitect sef, Director tehnic,
Samoila Laurentiu Gheorghe Marian

Aparat permanent C.L.,
Cs. Jr. Zane Diana

Directia juridica si administratie, Sef Birou Fond Funciar,
Cs. Jr. Papazi Nelu Registrul Agricol ,
Zica Mihaela
Intocmit,

Mihalcea Mircea Adrian



Regulament local de desfasurare a activitatii de publicitate,
reclama si afisaj in municipiul Calarasi

CAPITOLUL |
Dispozitii generale

Art. 1

1)Prezentul regulament stabileste conditiile in care se desfasoara activitatea de publicitate,
reclama si afigaj in municipiul Calarasi.

2) Regulamentul este elaborat in temeiul prevederilor:

- Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii, republicata, cu
modificarile si completarile ulterioare;

- Legii nr. 213/1998 privind bunurile proprietate publica, cu modificarile si completarile
ulterioare;

- Legii nr. 148/2000 privind publicitatea, cu modificarile si completarile ulterioare;

- Ordinului nr. 571/1997 pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si
amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor pe poduri,
pasaje, viaducte si tuneluri rutiere;

- O.G. nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, republicata, cu modificarile si completarile
ulterioare;

- O.U.G. nr. 195/2002 privind circulatia pe drumurile publice, republicata, cu modificarile si
completarile ulterioare;

- Legii nr. 158/2008 privind publicitatea inselatoare si publicitatea comparativa;

- Legii nr. 273/2006 privind finantele publice locale, cu modificarile si completarile ulterioare;
- Legii nr. 227/2015, privind Codul fiscal

- O.G. nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu modificarile si completarile
ulterioare;

- Legii nr. 215/2001 privind administratia publica locala, republicata, cu modificarile si
completarile ulterioare;

- Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.

- Legii nr. 154/2017 pentru modificarea Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate

- Legii nr. 114/1996 Legea locuintei

Art. 2

1)Prevederile prezentului regulament se aplica proprietarilor si beneficiarilor mijloacelor de
publicitate, precum si operatorilor de publicitate.

2)Conditiile tehnice prevazute in prezentul regulament au caracter minimal, dupa caz
putédndu-se aproba, de catre autoritatile publice competente si alte conditii tehnice privind
publicitatea, reclama si afisajul, pe baza unor studii de specialitate, cu respectarea
prevederilor legale.

CAPITOLUL 1l



Definitii

Art. 3

Definirea unor termenii utilizati pe parcursul prezentului regulament:

a) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sintetica si expus
public;

b) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei
publice locale, in urma unei proceduri de analiza a proiectului tehnic si a oportunitatii din
punct de vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporara, avand
structuri fara fundatie;

c) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din material
textil, Tn mod obignuit cu forma dreptunghiulara, ancorat in zone publice;

d) calcan - fatada fara goluri a unei construcitii, situata pe limita de proprietate laterala sau
posterioara, destinata de regula sa fie acoperita de zidul asemanator al unei cladiri vecine;
e) cladire aflata in stare de deteriorare — cladire care prezinta deteriorari ale fatadelor
si/sau ale elementelor decorative ale acestora, de natura crapaturilor, exfolierilor,
desprinderilor, dezvelirilor de pe suportul constructiv.

f) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care se ruleaza
grafica, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

g) firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfagoara in interiorul cladirii;

h) incinta - suprafata de teren inconjurata din toate partile de constructii, de amenajari sau
imprejmuiri;

i) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care
indica o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoara o anumita
activitate. In aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tablita
indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele
asemenea;

j) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar
fi plasa fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

k) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive folosite in scopul
prezentarii unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui
eveniment;

[) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

m) panou publicitar - structura provizorie folosita pentru afigarea unui mesaj publicitar;

- panou tip city light — panou de tip caseta luminoasa, de dimensiuni mici i
iluminare din interior cu tuburi de neon;

- panou tip backlit — panou publicitar cu una/doua fete de expunere realizate din
profile de otel cu rame din tabla ambutisata, cu sistem de intindere a posterelor si
iluminare din interior cu tuburi de neon;

- panou tip unipol — structura de rezistenta care se amplaseaza pe suport propriu
— un singur stalp de sustinere din {eava metalica- la o inaltime fata de sol mai
mare de 5m;

- tv screen — panou publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje publicitare
prin afisarea spotului publicitar in format video

n) proiect publicitar special - constructie provizorie atipica, creata special in scopul
promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcatuirea sa
elemente de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

0) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau
serviciu pe piata;

p) publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoasterea si aprecierea de catre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a
informa publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse,



deschideri de magazine si altele asemenea, precum si orice forma de prezentare a unei
activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop
promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;

q) publicitate luminoasa - publicitate realizata prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursa de lumind amplasata astfel incat sa asigure iluminarea afigului,
panoului ori corpului publicitar;

r) publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de panouri
sau vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

s) publicitate stradala (outdoor) - publicitate efectuata in spatii deschise, in exteriorul
cladirilor;

S) publicitate temporara - publicitate realizata cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati;

t) reclama publicitara - activitatea si inscriptia cu rol de a atentiona sau de a convinge
publicul de calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei;

t) steag publicitar - piesa de stofa, panza sau material plastic atagata la un suport lance,
catarg sau stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

u) structura de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol, fara fundatie sau
alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din
materiale usoare de tip mesh, plasa fina, panza si altele asemenea, pe care se afla
imprimate reclame si mesaje publicitare;

v) totem publicitar — structura constructiva sub forma de coloana inscriptionata cu texte si
elemente grafice prin care o persoana fizica/juridica isi identifica activitatea, amplasata in
dreptul spatiului si numai pe perioada in care isi desfagsoara activitatea, fara a perturba
activitatea altor agenti economici, si profilul transversal al strazii permite circulatia fluenta
atat pietonal céat si rutier;

X) suprafata vitrata — element constructiv care permite luminarea naturala a unui spatiu
interior, dar si comunicarea vizuala exterior/interior;

y) mobilier urban — elemente functionale si/ sau decorative amplasate in spatii publice
care, prin alcatuire, aspect si amplasare confera personalitate aparte zonei sau localitatii.
Fac parte din categoria mobilier urban: jardiniere, lampadare, banci, bazine, pavaje
decorative, cabine telefonice si altele asemenea.

z) mesh digital — suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioara a unui
imobil si care foloseste modul electronic de afisare a reclamei.

CAPITOLUL Il
Stabilirea zonelor de publicitate

Art. 4

(1) In municipiul Calarasi, In cadrul teritoriului administrativ, sunt delimitate urmatoarele
zone de publicitate:

a) zona de publicitate restransa, care este alcatuita din:

- zone construite protejate stabilite prin documentatile de urbanism aprobate in conditiile
legii.

- centrele istorice

- zonele de protectie ale monumentelor istorice

- zonele monumentelor de for public si/ sau monumentelor naturii

- zonele de protectie ale obiectivelor cu valoare arhitecturala si/sau ambietala deosebita
Aceste zone sunt enumerate in anexa nr. 1 si prevazute grafic in anexa nr. 4

b) zona de publicitate largita — reprezintd tot teritoriului administrativ al municipiului
Calarasi, cu exceptia zonei de publicitate restransa delimitata potrivit art. 9 alin. (1) lit.
Legea 185/2013.(anexa nr. 4)

(2) Pentru zonele definite mai sus, vor fi definite categoriile de mijloace de publicitate pentru
fiecare zona in parte in anexa nr. 2



Cap. IV
Reguli generale de amplasare a mijloacelor de publicitate

Art. 5

1) Publicitatea este permisa atat pe domeniul public sau privat al unitatii administrativ-
teritoriale Calarasi, cat si pe proprietatea privata a persoanelor fizice sau juridice, cu
respectarea prevederilor legale in vigoare.

2) Pe intreaga perioada de valabilitate a autorizarii constructiilor-suport pentru mijloacele
de publicitate, indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe carea
aceste sunt amplasate, proprietarul constructiei-suport are obligatia afisarii permanente de
material publicitare.

3) Daca se constata lipsa afisarii materialelor publicitare pe o perioada mai mare de 60 de
zile primarul este obligat sa ceara proprietarului mijlocului de publicitate desfiintarea
constructiei-suport.

Art. 6
(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmatoarele situatji:
a) in ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia intravilanelor
incluse in acestea;
b) in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebita;
c) in locurile de joaca sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de locuinte colective;
d) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si centrale,
precum si ale institutilor publice, cu exceptia afisajelor care anunta activitatea ce se
desfasoara in interiorul sediilor;
e) pe arbori;
f) pe zona carosabila a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;
g) pe obiectele de arta monumentala si monumentele de for public;
h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfasoara in
interiorul cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectuarii lucrarilor de
consolidare/restaurare in conditiile Legii 185/2013;
i) pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare, in situatia in care amplasarea
mijlocului de publicitate afecteaza structura de rezistenta si/sau stabilitatea si integritatea
elementelor constructive si decorative ale anvelopei cladirii;
j) In incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, troitelor,
scuarurilor, parcurilor si gradinilor publice;
k) in zonele in care a fost restrictionata sau interzisa publicitatea prin Regulamentul local
privind amplasarea mijloacelor de publicitate;
[) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei
autovehiculelor si semnalizarii rutiere, in zone in care desfasurarea in conditii normale a
traficului ar putea fi perturbata;
m) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;
n) pe semnele de circulatie, inclusiv pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare
rutiera sau de circulatie, pe stalpii de alimentare cu energie electrica, pe stalpii de iluminat
public, pe stalpii de sustinere a elementelor de transport public, pe stalpii de telecomunicatii
sau orice alt tip de stalpi amplasati in localitati sau de-a lungul arterelor de circulatie;
0) in zona de protectie a autostrazilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor de
circulatie a autostrazilor sau drumurilor nationale expres, precum si pe benzile laterale de
protectie a sensurilor de circulatie;
p) pe lucrarile de artd care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare rutiera sau in
solutii independente autoportante in traversarea drumului.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale
cladirilor.



(3) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut,
dimensiuni si culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare
rutiera sau impiedica vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si
informare.

(4) In situatia Tn care pe fatada sau pe calcanul unei cl&diri sunt amplasate mai multe
mijloace de publicitate in afara de firme, acestea vor fi realizate unitar, ca tip, dimensiune si
incadrare simetrica, pe fatada sau pe calcanul respectiv.

(5) Se interzice aplicarea (inscriptionarea) firmelor, reclamelor, textelor publicitare
direct pe imprejmuiri, geamuri, zidurile imobilelor, stalpilor de orice fel, trotuarelor sau
aleilor prin diverse metode grafice.

Art. 7

Amplasarea mijloacelor de publicitate pe domeniul public sau privat al municipiului Calarasi
se face prin organizarea de licitatii publice potrivit reglemetarilor legale in vigoare.

Art. 8

intretinerea, repararea si mentinerea mijloacelor de publicitate intr-o stare estetica si
functionala buna revine in sarcina operatorilor de publicitate care au in folosinta spatiile de
publicitate. Etalarea de afise si reclame care prezinta in mod repetat deteriorari evidente si
creeaza un aspect neplacut a spatilor de publicitate duce la rezilierea contractului de
inchiriere pentru spatiul publicitar.

Art. 9

Operatorii de publicitate au obligatia de a afisa in mod vizibil, pe panou, informatii privind
denumirea operatorului, codul unic de identificare fiscalda a acestuia si numarul de
autorizatie de construire.

Art. 10

Pentru nerespectarea obligatiei de a inscriptiona mijloacele de publicitate cu informatiile
privind denumirea operatorului, CUI si numarul de autorizatie de construire, se va dispune
dezafectarea.

Art. 11

Amplasarea mijloacelor de publicitate va fi facuta numai dupa obtinerea certificatului de
urbanism, a autorizatiei de contruire/ acordului pentru publicitate temporara si a achitarii
taxei de folosinta a spatiului din domeniul public / privat al U.A.T.

Cap.V
Reguli generale privind amplasarea firmelor

Art. 12

(1) Firmele se amplaseaza pe fatadele cladirilor sau in locuri special amenajate numai
dupa obtinerea autorizatiei de construire.

(2) Firmele se vor executa, obligatoriu, din materiale rigide; nu se accepta firme din
materiale fara durabilitate (panza, poliplan, carton).

(3) Firmele se amplaseaza pe fatada spatiului pe care il definesc, in locuri special
amenajate sau care sunt posibile din punct de vedere architectural si constructiv, dupa cum
urmeaza:

a) pe cladirile de locuit avand spatii cu alta destinatie la parter sau mezanin, se
amplaseaza numai pe portiunea de fatada corespunzatoare acestor spatii, de regula
deasupra accesului — incadrata simetric, exceptie fiind in cazul cladirilor de locuit prevazute
cu parapet plin si continuu la balconul primului etaj, cu acordul proprietarilor;

b) firmele in consola se amplaseaza la o inaltime minima de 2.50 m de la nivelul
trotuarului. Fata de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consola maximum 1.20
m, dar pastrand o distanta de minimum 1.00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura
carosabilului sau fata de limita interioara a plantatiei de aliniament;

c) copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la minimum 2.50 m
inaltime fata de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1.50 m; ele vor



pastra o distanta de minimum 1.00 m fatd de planul vertical ce trece prin bordura
carosabilului sau fata de limita interioara a plantatiei de aliniament;

d) in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau pe parapetul
plin al etajului I, dupa caz, firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor constructive-
suport;

e) in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitati cu caracter temporar situate in
cladiri de locuinte colective, firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul
proprietarilor afectatj;

(4) n situatia prevazuté la alin. (3) lit. e), firmele se amplaseaz astfel:

a) in zona scarii de acces corespunzatoare, daca apartamentul este situat la alte
niveluri decét la parter sau demisol;

b) fara a depasi limita spatiului respectiv, daca apartamentul este amplasat la parter
sau demisol.

(5) Firmele tip “Totem” se pot amplasa numai in dreptul spatiului destinat activitatii care
face obiectul publicitatii, fara a perturba activitatea altor agenti economici, si profilul
transversal al strazii permite circulatia fluenta atat pietonal cat si rutier, si nu vor folosi in
alcatuirea lor lumina dinamica sau intermitenta si nici culori in combinatii specifice
semnalizarilor rutiere. Amplasarea acestor firme se va face numai dupa obtinerea
autorizatiei de construire si depunerea declaratiei fiscale pentru taxa amplasare totem
publicitar si stabilirea taxei pentru afigaj in scop de reclama si publicitate.

Art. 13

(1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit se pot amplasa,
alaturi de firme, si alte mijloace de publicitate cu respectarea prevederilor referitoare la
autorizarea si executarea firmelor.

(2) Publicitatea amplasata pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fata de firma
prin culoare, forma sau dimensiune.

(3) In cazul cladirilor prevazute cu o incintd imprejmuita, firmele pot fi amplasate in
aliniamentul stradal sau perpendicular fata de aceasta, in consola ancorate de cladire sau
sustinute de un suport amplasat in spatele imprejmuirii.

Art. 14

(1) TIn cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat s& asigure o
iluminare uniforma, care sa puna in valoare cladirea si care sa nu deranjeze traficul auto si
pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3.00 m de la nivelul solului.
(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere nu vor
folosi culorile specifice acestora si nici lumina intermitenta.
Art. 15

(1) In toate zonele din municipiul Calarasi se interzice acoperirea cu orice mijloc de
publicitate (material colant, grafica pictatd sau orice alte mijloace publicitare de afisaj) a
suprafetelor vitrate ale cladirilor. Acestea se pot realiza doar in interiorul spatiului in care igi
desfasoara activitatea pe sisteme de afisare de tip panou care pot fi suspendate de peretii
spatiilor comerciale sau cu rame cu sistem click.

(2) in situatia in care agenti economici, persoane fizice sau juridice, doresc sau sunt obligati
prin legislatia specifica activitatii, sa fie impiedicata vizualizarea activitatilor care se
desfasoara in locatia respectiva, se accepta acoperirea suprafetelor vitrate numai cu folie
imitatie sticla sablata.
(3) Se interzice amplasarea oricaror firme, corpuri si structuri de afisaj care folosesc in
alcatuirea lor lumina intermitenta sau dinamica.

Art. 16



(1) In situatia in care ntr-un imobil functioneaza mai multe societati comerciale, dintre care
unele nu au vitrine spre strada dar care doresc montarea firmelor aferente pe fatada
principala, le vor putea monta alaturat intrarii. Acestea vor fi realizate unitar si grupat, ca tip,
dimensiune si incadrate simetric pe fatada. Pozitionarea acestora se va face astfel incat sa
nu devina agresive pentru pietoni si sa nu afecteze arhitectura cladirii.

(2) in situatia in care cladirea intrd in proces de reabilitare a fatadei, autorizarea
semnalisticii si publicitatii se va face in baza unui studiu de fatada, parte integranta din
documentatia tehnica de autorizare a lucrarilor de reabilitare.

(3) La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sa aduca fatada
cladirii la starea initiala, prin inlaturarea amprentelor firmelor si reparatii ale zonei de
montare, inclusiv rezugravirea locala si readucerea la aspectul initial.

Reguli privind amplasarea firmelor in zona de publicitate restransa

Art. 17
(1) In zona de publicitate restransa - definitd conform anexei 1, firmele vor fi amplasate
cu respectarea prevederilor art.18- art. 21, Legea 185/2013.
(2) Pe fatadele cladirilor cu arhitectura moderna, firmele se vor putea amplasa si in zona
luminatorului vitrinei.
(3) In situatia in care, pentru acelasi spatiu, se solicitd amplasare semnalistica firma atat
aplicata pe fatada, cat si in consola, precum si propunerile cu impact deosebit din aceasta
zona vor fi supuse avizarii Comisiei Municipale de Urbanism si Amenajarea Teritoriului.
(4) Toate propunerile din aceasta zona, inclusiv propunerile pentru cladirile cu arhitectura
moderna vor fi supuse avizarii Comisiei Municipale de Urbanism si Amenajarea Teritoriului.

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii
luminoase pe imobile si la sol

Art. 18
(1) Amplasarea panourilor publicitare atat pe domeniul public, cat si privat se va face numai
dupa obtinerea autorizatiei de construire, emisa conform prevederilor legale in vigoare, si in
baza unui contract de inchiriere valabil incheiat cu proprietarul/administratorul imobilului.
(2) Amplasarea panourilor publicitare, pe proprietati private, sunt lucrari de constructii cu
caracter provizoriu; durata de existenta a panourilor publicitare amplasate pe domeniul
privat este de 5 ani. Acest termen decurge de la data amplasarii panoului publicitar
(comunicata in prealabil; in caz contrar se considera ziua urmatoare datei de emitere a
autorizatiei). Dupa expirarea acestui termen, se poate solicita reautorizarea pe acelasi
amplasament, pe o perioada egala cu perioada initiala.

Art. 19
(1) Pot fi amplasate panouri publicitare, ecrane si publicitate luminoasa, pe calcane, pe
fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incat sistemele lor de prindere sa nu
constituie o sursa de accidente si sa nu afecteze structura de rezistenta si functionarea
optima a cladirilor.
(2) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase pe cladiri se
autorizeaza numai in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de catre
experti tehnici atestati, precum si a documentatiei tehnice pentru autorizare, verificata de
verificatori de proiecte atestati pentru cerintele esentiale de calitate "rezistenta mecanica si
stabilitate", "siguranta in exploatare" si "securitate la incendiu”, prevazute de legislatia in
vigoare privind calitatea in constructii.
(3) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate
prevazute la alin. (2) se realizeaza prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data
emiterii autorizatiei de construire pentru amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a



actiunilor factorilor de risc naturali/antropici asupra constructiei/elementului constructiv care

sustine structura publicitara.

(4) Sunt exceptate de la prevederile prezentei legi ecranele publicitare care fac parte

integranta din fatadele cladirilor si care au fost autorizate Tmpreuna cu acestea, in

conformitate cu legislatia in vigoare.
Art. 20

(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public si

local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul unor situatii de urgenta.

(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat

intre proprietarii ecranelor publicitare si autoritatile administratiei publice locale, respectiv

alte institutii abilitate ale statului.

(3) Tn cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de regimul de

proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie afisarea de materiale

publicitare pe intreaga perioada de mentinere in amplasament a acestora.

(4) n situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are

contracte de publicitate in derulare, va amenaja obligatoriu suprafetele de expunere:

- cu materiale privind propria activitate — in acest caz datorand taxa pentru afigaj in scop
de reclama si publicitate;

- cu materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes
public, sau cu continut informativ privind monumente istorice sau zone de interes turistic
din municipiul Calarasi, materiale ce se vor realiza de catre operatorii de publicitate prin
efort propriu, continutul informativ al acestora va fi pus la dispozitie de catre Primaria
municipiului Calarasi - in acest caz nu se datoreaza taxa pentru afigaj; in situatia in
care Primaria municipiului Calarasi solicita afigarea acestor materiale pentru o perioada
de cel putin 3 luni de zile, fara intrerupere, atunci va suporta costul acestora din bugetul
propriu.

Art. 21

(1) Tn situatia amplasarii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare,

ecranele si publicitatea luminoasa vor avea urmatoarele inaltimi:

a) cel mult 3.00 m, daca fatada constructiei-suport are inal{imea mai mica de 15.00 m;

b) cel mult 1/5 din inaltimea fatadei, dar nu mai mult de 6.00 m, daca fatada constructiei-

suport are inaltimea mai mare de 15.00 m.

(2) Amplasarea panourilor publicitare pe terasele sau acoperisurile constructiilor se va face

in baza acelorasi reguli ca pentru panourile publicitare amplasate pe sol.

Art. 22

(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa nu impiedice
circulatia rutiera si/sau pietonala, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie
pe proprietati.

(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi
amplasate astfel incat proiectia la sol a acestora sa fie in totalitate in interiorul proprietatii
pe care au fost autorizate.

Art. 23

(1) Pe strazile de categoria I, Il si lll, conform clasificarii prevazute de legislatia in vigoare
privind regimul drumurilor, se pot amplasa panouri publicitare in urmatoarele conditji:

a) la distanta de minimum 4.00 m fata de limita carosabilului, in cazul in care nu exista

trotuar;

b) la distanta de minimum 1.00 m fata de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe

trotuar, fara a impiedica circulatia pietonilor;

c) la minimum 2.50 m inaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de

2.20 mp per fata.

(2) Panourile cu dimensiunile de pana la 1.20x1.80m, se amplaseaza la o distanta de cel
putin 25.00 m intre panouri.

(3) Panourile cu dimensiunile de peste 1.20 x1.80m, se amplaseaza la o distanta de cel
putin 50.00 m intre panouri.



(4) in situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o
succesiune de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie,
indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, distanta dintre panouri va fi de
minimum 50.00 m.

Art. 24

(1) Amplasarea sistemelor publicitare se va face cu protejarea spatiilor verzi amenajate ca
atare si a arborilor de aliniament stradal.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii panoului de
reclama publicitara se executa obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei
solului/trotuarului, pana la nivelul solului.

(3) Panourile publicitare pot fi luminoase sau iluminate cu sursa proprie de lumina.
Alimentarea cu energie electrica a acestora se va face cu fir postat subteran, fiind interzise
cablajele aeriene de la stalpii de iluminat public, cu exceptia situatiilor in care zona
domeniului public care este afectata de lucrarile de retele electrice, se afla in perioada de
garantie de buna executie pentru reabilitare/modernizare/consolidare. Doar in aceste
situatii se accepta provizoriu, pana la expirarea perioadei de garantie de buna executie,
cablajele aeriene.

(4) Panourile publicitare amplasate pe proprietati private vor avea asigurata energia
electrica necesara iluminatului pe baza de contract cu un furnizor de energie electrica. Este
interzisa racordarea la reteaua de iluminat public a Municipiului Calarasi.

(5) Proprietarii ecranelor publicitare sunt obligati ca, pe timp de noapte, sa reduca
intensitatea acestor mijloace de publicitate cu 35%.

Art. 25
De-a lungul drumurilor nationale, judetene si a arterelor de centura, conform clasificarii
prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de protectie a
acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urmatoarele conditii:

- la minimum 2.50 m Tnaltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai

mare de 2.20 mp per fatg;

- cu distanta de minimum 30 m intre doua panouri publicitare, pe sectoarele de

drum din intravilan;

- cu distanta de minimum 50 m intre doua panouri publicitare, pe sectoarele de

drum din extravilan;

- la minimum 50 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi

de circulatie;

- in afara curbelor cu vizibilitate redusa;

- la minimum 50 m fata de intersectiile semaforizate.

Art. 26

(1) Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea unitatii administrativ-
teritoriale Calarasi — domeniu public, destinate montarii mijloacelor de publicitate vor fi
inchiriate/concesionate prin licitatie publica organizata in conditiile legii.

(2) Licitatiile pentru amplasamentele prevazute la alin. (1) se organizeaza pe zone
de publicitate sau/si tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu
regulamentul local de publicitate.

(3) Pretul de pornire a licitatiilor publice pentru inchirierea terenurilor destinate
amplasarii de sisteme publicitare luminoase sau iluminate va include taxa de ocupare a
domeniului public (stabilita prin H.C.L). Asigurarea energiei electrice necesare functionarii
sistemelor publicitare luminoase sau iluminate va fi reglementata prin caietul de sarcini
elaborat in vederea organizarii licitatiei publice.

(4) Municipiul Calarasi va asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de
publicitate la utilizarea amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de publicitate.



(5) La solicitarea expresa formulata de Primaria municipiului Calarasi prin serviciul
de specialitate, unele panouri publicitare amplasate pe domeniul public, vor fi prevazute cu
ceasuri digitale/analogice pentru afisarea orei, datei si temperaturii. Achizitionarea,
montarea si intretinerea ceasurilor se va realiza prin efort propriu al operatorului de
publicitate, iar contravaloarea energiei electrice consumate de acestea se va achita de
catre municipalitate. Alimentarea cu energie electrica a panourilor publicitare se va face cu
fir postat subteran, fiind interzise cablajele aeriene de la stélpii de iluminat public.

(2) Amplasarea panourilor publicitare, pe domeniul public, sunt lucrari de constructii
cu caracter provizoriu; durata de existenta a panourilor publicitare amplasate pe domeniul
public este identica cu perioada valabilitati contractului de inchiriere/concesiune.

Art. 27

(1) Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul localitatilor vor
avea dimensiunile de pana la 8.00 x 3.00 m — functie de restrictiile zonelor de publicitate.
De-a lungul drumurilor nationale, judetene, precum si a arterelor de centura, conform
clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de
protectie a acestora, portiunile situate in intravilanul municipiului, se pot amplasa panouri
publicitare cu dimensiunile de pana la 14.00 x 4.00 m.

(2) Tn extravilanul localitatilor, pe zona de protectie a drumurilor publice, pot fi
amplasate si panouri publicitare avand dimensiunea de 8.00 x 3.00 m, 8.00 x 4.00 m, iar in
afara acesteia si panouri de 14.00 x 4.00 m.

Art. 28

(1) Tn scopul asigurarii sigurantei cetatenilor si integritatii bunurilor, operatorii de
publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respecta
prevederile legale privind calitatea in constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia sa asigure identificarea panourilor publicitare
prin inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de
identificare fiscala a acestuia si numarul autorizatiei de construire.

(3) Detinatorii mijloacelor de publicitate sunt obligati sa asigure intretinerea si
repararea pe intreaga perioada de mentinere in amplasament a acestora. Materialele din
care se vor executa aceste sisteme vor fi de buna calitate, rezistente la intemperii si vor
avea un aspect placut, care nu va afecta imaginea urbana a zonei in care se amplaseaza.

Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Art. 29

(1) Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2.25 m se pot amplasa
panouri publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciala, comunicarea de
tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitatii, Tn
urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0.50 m x 0.90 m;

b) amplasarea panoului este permisa numai in dreptul spatiului destinat activitatii care face
obiectul publicitatii fara a perturba traficul rutier si/sau pietonal, si numai pe durata
programului zilnic de functionare a acestuia.

(2) Este interzisa amplasarea panourilor mobile portante (trepiede, pliante, sandwich,
etc) pe pe strazile cu circulatie pietonala intensa. Nerespectarea interdictiei atrage pe langa
aplicarea sanctiunilor contraventionale si alte masuri, respectiv, ridicarea acestora de catre
Primaria municipiului Calarasi. Recuperarea acestor mijloace se poate face, dupa achitarea
amenzii contraventionale, in cel mult 30 de zile de la ridicare. in caz de neridicare in acest
interval, aceste mijloace se vor casa.

(3) Amplasarea panourilor publicitare mobile pliante se face dupa obtinerea avizului
emis de serviciul de specialitate din cadrul Primariei municipiului Calarasi.



Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Art. 30

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban:
adaposturile destinate publicului/statiile de autobuz, chiogcurile de ziare si alte chiogcuri cu
activitati comerciale, coloanele port-afis, cabinele telefonice si altele asemenea, cu
respectarea prevederilor Regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de
publicitate pentru panouri unitare de 1.20 x 1.80 m;

(3) Chioscurile cu activitati comerciale , cu exceptia celor de ziare, pot fi utilizate ca
suport de publicitate pentru panouri unitare de 1.20 x 1.80 m; in cazul in care sunt
amplasate mai multe panouri, suprafata totala de publicitate pentru un chiogc nu va depasi
6.00 mp.

(4) Se interzice instalarea panourilor pe acoperisul adaposturilor destinate publicului,
statiilor de autobuz si al chioscurilor.

Reguli generale privind amplasarea: (bannerelor, indicatoarelor publicitare
directionale, steagurilor publicitare)

Art. 31
Amplasarea de bannere care contin anunturi privind promovarea de evenimente culturale,
economice, stiintifice, activitati comerciale si altele de aceasta natura se avizeaza pe baza
documentatiei privind rezistenta elementelor de sustinere, precum si cu acordul
proprietarului elementelor de sustinere utilizate in acest scop.

Art. 32
La amplasarea bannerelor se vor avea in vedere urmatoarele:

a) nu este permisa amplasarea bannerelor in intersectii, in zone in care impiedica
vizibilitatea rutiera sau perspectiva asupra monumentelor istorice ori naturale sau in locuri
unde exista deja amplasate panouri publicitare;

b) este interzisa amplasarea pe domeniul public a suporturilor/stélpilor in scopul exclusiv
de sustinere a bannerelor;

c) bannerele montate perpendicular pe axul drumului vor fi instalate la o inaltime minima
de 5,00 m fata de sol, astfel incat sa nu afecteze vizibilitatea rutiera si imaginea urbana;

d) bannerele vor fi amplasate astfel incat distanta intre acestea sa fie de minimum 50,00
m;

e) bannerele se vor monta numai pe artere cu maximum 2 benzi pe sensul de mers
(maximum 15,00 m deschidere intre stalpi);

f) bannerele vor avea dimensiuni maxime de 7,00 m la baza, 1,5 m in inaltime si vor
avea sistem de prindere din materiale usoare si rezistente;

g) se interzice amplasarea a mai mult de un banner pe aceiasi stélpi de sustinere;

h) este permisa amplasarea bannerelor pe o durata de cel mult doua luni calendaristice,
dupa care autorizarea se poate prelungi o singura data;

i) nu este permisa amplasarea bannerelor care obtureaza panourile publicitare
amplasate in zona sau vizibilitatea asupra acestora;

j) amplasarea bannerelor se face in baza unui aviz emis de autoritatea administratiei
publice locale conform regulamentului local de publicitate si cu avizul/acordul scris al
detinatorului stalpului;

k) la finalul perioadei prevazute in avizul de amplasare, detinatorul avizului este obligat,
sub sanctiunea interzicerii pe viitor a folosirii acestui mijloc de publicitate, sa demonteze
atat bannerul respectiv, cat si elementele de sustinere ale acestuia.



Art. 33

(1) Steagurile publicitare montate pe catarg si pe stalpi, la inaltimea minima de 2,50 m de
la cota terenului amenajat, se amplaseaza numai in locuri in care nu impiedica vizibilitatea
circulatiei rutiere.

(2) Pe un catarg sau stalp se pot amplasa maximum doua steaguri obligatoriu la aceeasi
inaltime fata de sol, de aceiasi dimensiune si montate echilibrat pe ambele laturi ale
catargului/stalpului, in acelasi plan.

(3) Durata de mentinere a steagurilor publicitare va fi de maximum 90 de zile
calendaristice, cu posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca o perioada de 90 de zile.

(3™") Amplasarea steagurilor publicitare se face in aceleasi conditii ca si in cazul
bannerelor.

(3"2) Suprafata fiecarui steag este mai mica sau egala cu 2,50 mp, iar baza acestuia nu
va putea depasi suprafata de 0,80 m.

(4) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - (3*2) steagurile publicitare amplasate in
incintele centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale,
parcurilor industriale astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia sa nu
afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

(5)in cazul panourilor publicitare directionale durata de valabilitate poate fi prelungitd pe

toata perioada de funtionare a obiectivului caruia i se adreseaza.

Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Art. 34

(1) Se pot amplasa mijloace publicitare de tip mesh-uri, easy change - material PVC
- numai pe calcanele cladirilor situate in zonele de publicitate largita, pe o perioada de
maxim 3 luni. Este permisa ocuparea integrala a calcanelor, fara a acoperi suprafetele
vitrate ale cladirilor.

(2) In situatia amplasérii de mijloace publicitare de tip mesh-uri, easy change -
material PVC — pe un calcan pe care exista amplasate panouri publicitare, se vor respecta
procentele de ocupare ale calcanului.

(3) Pe cladirile situate in zonele de publicitate restréansa, inclusiv pe monumentele
istorice - se poate amplasa plasa de protectie numai in situatia in care aceasta constituie
protectie catre domeniul public pe perioada efectuarii lucrarilor de consolidare/restaurare,
dar nu mai mult de un an calendaristic, si numai daca reproduc imaginea constructiei dupa
consolidare/restaurare, eventualele texte de publicitate comerciala vor ocupa cel mult 25%
din suprafata totala a acesteia;

(4) Amplasarea acestor mijloace publicitare se face in baza Avizului Institutiei
ArhitectuluiSef.

Reguli generale privind publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale
amplasate la sol

Art. 35

(1) Orice persoana fizica sau juridica poate beneficia de dreptul la publicitate
temporara, in conditiile prezentului requlament.

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporara se va face numai dupa
obtinerea acordului pentru publicitate temporara. Perioada de valabilitate a acordului pentru
publicitate temporara este de 1 luna de zile si poate fi prelungita o singura data, la cererea
solicitantului, cu o perioada cel mult egala cu cea aprobata initial



Art. 36

In vederea obtinerii acordului pentru publicitate temporara, mijloacele de publicitate
trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii:
a) sa fie folosite ca purtator de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu durata
determinata si precizata in mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusa de
solicitant;
b) sa poata fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin acordul pentru
publicitate temporara, in cel mult 72 de ore;
c) toate amplasamentele aprobate prin acordul pentru publicitate temporara sa fie aduse la
starea initiala, in cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului
pentru publicitate temporara.

Art. 37

Pe perioada desfasurarii unor evenimente de anvergura organizate de catre Primaria
municipiului Calarasi, aceasta avand calitatea de organizator, aceste mijloace publicitare se
pot amplasa si in alte locuri, strict pe perioada desfasurarii evenimentelor.

Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mica
publicitate

Art.38

(1) In vederea asigurarii eficientei informarii a cetatenilor, a libertatii de expresie si
esteticii urbane, autoritatile administratiei publice locale au obligatia de a instala in
amplasamente cu vizibilitate, in conditile regulamentului local de publicitate, panouri
speciale destinate afigelor publicitare pentru spectacole publice, teatre, concerte si altele
asemenea si a anunturilor de mica publicitate.

(2) Panourile prevazute la alin. (1) vor fi curatate periodic prin grija compartimentelor
de specialitate din cadrul administratiei publice locale.

(3) Amplasarea afigelor colante, inclusiv afigsele electorale, se va face doar pe
panourile speciale destinate acestora; toate afisele vor fi avizate de catre serviciul de
specialitate din cadrul Primariei municipiului Calarasi.

(4) Este interzisa amplasarea de afise publicitare care sa acopere alte afise
publicitare postate anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor
evenimente (actiuni, campanii) aflate in derulare sau care urmeaza sa se deruleze.

(5) Amplasarea afiselor, distribuirea de mostre si tiparituri (pliante, flyere, etc) prin
intermediul difuzorilor volanti sau din aparate de zbor, se va desfasura in baza avizului emis
de serviciul de specialitate din cadrul Primariei Municipiului Calarasi.

(6) Ziua din cursul saptaménii in care panourile cu anunturi de mica publicitate vor fi
curatate in vederea actualizarii anunturilor va fi ziua de LUNI sau alta zi a saptaméanii cand
situatia o impune.

(7) Zonele de amplasare a panourilor speciale destinate afiselor publicitare pentru
spectacole publice, teatre, concerte si alte asemenea, vor fi enumerate in anexa nr. 3

(8) Amplasamentele vor putea fi modificate/ completate in functie de dinamica
urbanistica a orasului cu aprobarea directiei urbanism si a Consiliului Local.

Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de
transport in comun

Art. 39

(1) Pe raza municipiului Calarasi se interzice utilizarea si/sau realizarea de reclame
sonore prin orice mijloace, cu exceptia campaniilor electorale sau a altor evenimente
ocazionale cu o perioada scurta de desfasurare (ex: circ, spectacole in aer liber, etc.)

(2) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate (care sunt adaptate realizarii
de reclama si publicitate), prin lipirea de afise, montarea de panouri sau inscriptionarea cu
texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate sa circule pe teritoriul localitatii



cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporara, pe o durata determinata si pe un
traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale, conform prevederilor continute in
avizul pentru publicitate temporara, si in urmatoarele conditii:
- nu se permite stationarea pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre
acestea
- circulatia convoaielor este permisa numai cu ocazia manifestarilor speciale, in
baza avizului emis de autoritatile administratiei publice, cu durata de valabilitate
de o zi
- inainte de a fi puse in circulatie aceste tipuri de vehicule, se vor achita taxele de
publicitate, exceptie de la aceste taxe facand vehiculele apartinand serviciilor
aflate in subordinea Consiliului Local
- este interzis ca aceste tipuri de vehicule sa circule in convoy mai mare de 2
masini, cu o viteza mai mere de jumatate din viteza maxim admisa pe tronsonul
de strada
Art. 40
(1) Se pot amplasa reclame realizate din materiale autocolante gi/sau vopsite pe
mijloacele de transport public local de calatori: tramvaie, autobuze, microbuze, cu
conditia ca prin aceasta sa nu fie afectata vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul
mijlocului de transport, cu acordul operatorului de transport local.
(2) Operatorul de transport local poate amplasa jiloace de publicitate cu acordul
administratiei publice locale/ directiei urbanism.

CAPITOLUL V
Avizarea si autorizarea mijloacelor de publicitate

Art. 41
(1) Aprobarea executarii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se
realizeaza prin autorizatia de construire, emisa in conditile Legii nr. 50/1991 privind
autorizarea executarii lucrarilor de constructii, republicata, cu modificarile si completarile
ulterioare.

(2) Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fatadele
constructiilor aflate in curs de executie a lucrarilor de interventji, ori pe elementele de
imprejmuire a santierului aferent se face cu conditia autorizarii amplasarii acestora
impreuna cu lucrarile privind organizarea executarii lucrarilor de constructii, sau ulterior,
pentru o perioada mai mica sau cel mult egala cu durata autorizata a organizarii de santier.

(3) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate sunt obligati sa solicite executantului lucrarilor constructiei suportului publicitar,
autorizatia de construire sau avizul Institutiei Arhitectului Sef sau acordul de publicitate
temporara.

(4) Nu se elibereaza autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace
publicitare pe constructii neautorizate sau constructii la care au fost facute interventii
neautorizate.

Art. 42

Actele si continutul — cadru al documentatiei pentru avizare/autorizare:

(1) Certificatul de urbanism — este actul de informare, prin care solicitantului i se
fac cunoscute conditile necesare autorizarii, inclusiv lista avizelor si acordurilor. Se
elibereaza solicitantului (orice persoana fizica sau juridica) in maximum 30 de zile
lucratoare de la data inregistrarii cererii, in baza unei documentatii compuse din:

- cerere tip completata cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu

precizarea scopului solicitarii actului

- plan de situatie la scara 1:500 sau plan de incadrare in zona, pe care va fi marcat

vizibil amplasamentul propus si cotat fata de repere fixe identificabile



- grafica reclamei, precum si simulare fotografica, din care sa rezulte culorile
folosite, dimensiunile, precum si materialul din care se va executa

- documentul de plata a taxei pentru eliberarea certificatului de urbanism (copie)

- contractul cu Primaria Municipiului Calarasi pentru sistemele publicitare situate
pe domeniul public/ privat al UAT

(2)Autorizatia de construire — este actul administrativ care permite amplasarea
mijloacelor de publicitate. Se elibereaza solicitantului (de regula detinatorului unui titlu
asupra imobilului, teren sau constructie) in maximum 30 de zile lucratoare de la data
inregistrarii cererii, in baza unei documentatii compuse din:

- cerere tip completata cu elementele de identificare si datele tehnice ale
beneficiarului conform proiectului pentru autorizarea executarii lucrarilor de
construire, cu precizarea scopului solicitarii actului

- act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului

- certificat de urbanism (copie) aflat in termen de valabilitate

- avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism

- documentatia tehnica intocmita conform legii (care trebuie sa contina: memoriu
tehnic, detalii de prindere, foto/simulare fotografica inainte si dupa amplasare)
sau simularea fotografica, din care sa rezulte culorile folosite, dimensiunile,
precum si materialul din care se va executa — 2 ex.

- documentul de plata a taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire

- dovada depunerii declaratiei de impunere pentru stabilirea taxei de afigaj in scop
de reclama si publicitate

- contractul cu Primaria Municipiului Calarasi pentru sistemele de publicitate situate
pe domeniul public/ privat al municipiului, respectiv alt document care confera
dreptul de instalare a sistemului de publicitate pe un imobil ce apartine
persoanelor fizice sau juridice.

Nu se elibereaza autorizatie de construire pentru mijloacele de publicitate ce urmeaza a fi
amplasate pe constructii neautorizate sau pe constructii la care au fost facute investitii
neautorizate, conform legii.

Documentatiile pe baza carora vor fi emise autorizatiile de construire pentru amplasarea
mijloacelor de publicitate, vor fi intocmite de proiectanti atestati.

(3) a) Acordul pentru publicitate temporara este actul care permite amplasarea
sistemelor publicitare (afigse, postere, mesh-uri, easy change-uri, standuri publicitare, etc)
folosite ca mesaj in cadrul unor campanii publicitare pentru activitatile de promovare pe
termen scurt, care se desfasoara pe domeniul public sau privat (festivaluri, targuri, expozitii,
lansari de produse, distribuiri de mostre si tiparituri, manifestari cu ocazia unor evenimente
speciale cu caracter social, politic, cultural — distractiv, comercial, turistic, sportiv, etc),
avand structuri fara fundatie, strict pe perioada campaniilor. Se elibereaza solicitantului
(orice persoana fizica sau juridica) in maximum 15 zile lucratoare de la data inregistrarii
cererii, in baza unei documentatii compuse din:

- cerere tip completata cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu

precizarea scopului solicitarii actului

- grafica reclamei, precum si simulare fotografica, din care sa rezulte culorile
folosite, dimensiunile, enuntul mesajului publicitar, precum gi materialul din care
se va executa

- acordul proprietarului imobilului pe care va fi amplasat sistemul publicitar

- copie de pe contractual de publicitate din care sa rezulte valoarea si valabilitatea
acestuia, dupa caz

- plan de situatie la scara1:500, pe care va fi marcat vizibil locul solicitat pentru
desfasurarea activitatii de promovare si/ sau pentru amplasarea sistemelor de
publicitate; in acest din urma caz vor fi marcate pe plan sistemele de publicitate
aflate intr-o raza de 30 m in jurul amplasamentelor solicitate, fata de care vor fi
precizate distantele (in copie)



- acordul sau contractul cu proprietarii suporturilor pe care vor fi montate sistemele
de publicitate

- acordul societatii de salubrizare (daca este necesar, in cazul desfasurarii unor
activitati de promovare care lasa in urma deseuri)

- in cazul in care sistemul publicitar va fi amplasat in imediata vecinatate a
intersectiilor semaforizate se va depune un plan de situatie pe scara 1:500, pe
care se va marca distanta fata de intersectie, care nu poate fi mai mica de 50m

- documentele de plata pentru emiterea acordului de publicitate temporara: taxa
de reclama si taxa de ocupare a domeniului public in situatia in care activitatea
de promovare se desfagoara pe domeniul public sau privat al municipiului
Calarasi.

b) Documentatia necesara prelungirii acordului pentru publicitate temporara va fi compusa
din:
- cerere completata de beneficiar
- acordul initial
- dacumentele de plata ale taxelor aferente (taxa de prelungire este egala cu
valoarea taxei de emitere initiala)
- extras din contractual de publicitate din care sa rezulte valoarea si valabilitatea
acestuia
c) Durata maxima de valabilitae a unui acord este de 30 de zile, cu posibilitatea de a fi
prelungit o singura data, cu aceeasi perioada.

Cap. Vi
Reglementari fiscale

Art. 43

(1) Taxele pentru folosirea mijloacelor de reclama si publicitate sunt stabilite in
corformitate cu Legea 227/2015 privind Codul fiscal. Valoarea acestor taxe va fi stabilita
anual prin HOTARARE DE CONSILIU LOCAL.

(2) Orice persoana care beneficiaza de servicii de reclama si publicitate in Calarasi
in baza unui contract sau a unui alt fel de intelegere incheiata cu alta persoana precum si
orice persoana care utilizeaza un panou, afigaj sau structura de afisaj pentru reclama si
publicitate intr-un loc public, datoreaza taxa de reclama si publicitate precum si taxa de
afigaj in scop de reclama si publicitate catre bugetul local al municipiului Calarasi.

(3) Prestatorul serviciului de reclama si publicitate are obligatia de a depune
lunar,péna la data de 10 ale lunii declaratia privind obligatiile de plata, provenind din taxa
pentru serviciile de reclama si publicitate, aferente lunii anterioare. (model 2006 ITL 013
aprobat prin Ordinul 2052/2006).

(4) Taxa de reclama si publicitate este suportata de beneficiarul serviciului de
reclama si publicitate si se plateste de catre prestatorul serviciului de reclama si publicitate,
lunar pana la data de 10 ale lunii urmatoare datorarii taxei.

(5) In cazul in care panoul, afisajul sau structura de afisaj este inchiriatd altei
persoane, utilizatorul final va datora taxa si va depune declaratia pentru stabilirea taxei
pentru servicile de reclama si publicitate sau taxa de afisaj in scop de reclama si
publicitate.

(6) Persoana care datoreaza taxa pentru afigaj in scop de reclama si publicitate are
obligatia depunerii declaratiei de impunere in vederea stabilirii taxei de afisaj in scop de
reclama si publicitate in termen de 30 de zile de la data amplasarii.( model 2006 ITL 014
aprobat prin Ordinul 2052/2006).

Art. 44

Taxa pentru folosirea mijloacelor de reclama si publicitate nu se aplica in
urmatoarele cazuri:



- pentru serviciile de reclama si publicitate realizate prin mijloacele de informare in masa,
scrise si audiovizuale;

- institutiilor publice cu exceptia cazurilor cand acestea fac reclama unor activitati
economice;

- persoanelor care inchiriaza panoul, afisajul sau structura de afigaj unei alte persoane;

- pentru panourile de identificare a instalatiilor energetice , marcaje de avertizare sau
marcaje de circulatie; precum si alte informatii de utilitate publica si educationalg;

- pentru afisele, panourile sau alte mijloace de reclama si publicitate amplasate in interiorul
cladirilor si fara vedere directa din exteriorul incintei;

- pentru afisajul efectuat pe mijloacele de transport care nu sunt destinate, prin constructia
lor, realizarii de reclama si publicitate;

Cap. Vii
Sanctiuni

Art. 45

Sanctiunile prevazute in prezentul Regulament vin in completarea celor referitoare la
nerespectarea legislatiei in vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul gi
amenajarea teritoriului - Lega 50/1991-republicata si actualizata, privind autorizarea
lucrarilor de constructii, precum si cu cele ale Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate.

Art. 46

Nerespectarea prezentului regulament atrage dupa sine raspunderea penala, civila
sau contraventionala, dupa caz. Sanctiunile se pot aplica atat persoanelor juridice cat si
fizice, dupa calitatea celei care contravine normelor prezentului Regulament.

Art. 47

(1) in conditiile prezentului Regulament constituie contraventii si se sanctioneaza,
urmatoarele fapte:
a) amplasarea mijloacelor de publicitate fara aviz pentru publicitatea temporara ori cu
nerespectarea prevederilor acestuia si a documentatiei tehnice care a stat la baza eliberarii
avizului, precum si montarea panourilor publicitare cu structura proprie si elemente de
sustinere care necesita fundatie, fara autorizatie de construire;
b) nerespectarea de catre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor si dimensiunilor
mijloacelor de publicitate admise, in conformitate cu prevederile regulamentelor locale
privind amplasarea mijloacelor de publicitate;
c) folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publica, a vehiculelor
publicitare care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporara sau a mijloacelor de
publicitate luminoasa care pot perturba traficul auto si pietonal;
d) nerespectarea obligatiei de a readuce amplasamentul si mediul inconjurator la starea
initiala, inclusiv prin Tnierbare sau asfaltare pentru mijloacele de publicitate amplasate la
nivelul solului;
e) nerespectarea obligatiilor privind intretinerea mijloacelor de publicitate si afisarea
permanenta a unor mesaje in cadru;
f) amplasarea de afige publice, a anuntfurilor de mica publicitate in alte locuri decat pe
panourile special destinate acestora;
g) nerespectarea de catre autoritatile administratiei publice locale a obligatiei de a instala
panouri speciale destinate afiselor publicitare pentru evenimente, spectacole si concerte si
a anunturilor de mica publicitate, precum si de a identifica amplasamentele destinate pentru
mijloacele de publicitate temporara si pentru proiectele publicitare speciale.
(2) Contraventiile prevazute la alin. (1), savéarsite de persoanele fizice sau juridice, se
sanctioneaza dupa cum urmeaza:
a) cu amenda de la 1.000 lei la 10.000 lei, cele prevazute la lit. a), b) si f);



b) cu amenda de la 1.000 lei la 20.000 lei, cele prevazute la lit. c), d) si g);
c) cu amenda de la 500 lei la 1000 lei, cea prevazuta la lit. e).

Art. 48
Prevederile prezentei legi referitoare la contraventii intra in vigoare cu respectarea
prevederilor art. 4 alin. (1) din Ordonanta Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al
contraventiilor, aprobata cu modificari si completari prin Legea nr. 180/2002, cu modificarile
si completarile ulterioare.

Art. 49
(1) Controlul de stat privind respectarea aplicarii prevederilor prezentei legi pentru
amplasarea mijloacelor de publicitate, de catre autoritatea publica locala, prin intermediul
regulamentelor locale, se exercita de catre Inspectoratul de Stat in Construciii.
(2) Primarii si organele de control din cadrul autoritatilor administratiei publice locale au
obligatia sa urmareasca respectarea disciplinei in domeniul urbanismului si al autorizarii
executarii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul localitatilor si,
in functie de incalcarea prevederilor legale, sa aplice sanctiunile prevazute de prezenta
lege.
(3) Constatarea contraventiilor se face de catre persoanele imputernicite din cadrul
Inspectoratului de Stat in Constructii pentru contraventiile savargite de catre autoritatile
administratiei publice locale si de catre organele de control ale autoritatilor administratiei
publice locale sau, dupa caz, de catre politistii locali in cazul contraventiilor savarsite de
operatorii economici/ persoanele fizice.
(4) Inspectoratul de Stat in Constructii poate dispune oprirea executarii lucrarilor de
amplasare a mijloacelor de publicitate, atunci cand constata ca acestea se realizeaza cu
incalcarea dispozitiilor legale.
(5) Inspectoratul de Stat in Constructii aduce la cunostinta autoritatii administratiei publice
locale pe teritoriul careia s-a efectuat controlul constatarile si masurile dispuse, iar organele
de control ale autoritatii administratiei publice locale au obligatia sa se conformeze celor
dispuse de Inspectoratul de Stat in Constructii.
(6) Aplicarea sanctiunilor se face dupa cum urmeaza:
a) de catre agentul constatator, in cazul contraventiilor constatate de catre personalul
imputernicit din cadrul Inspectoratului de Stat in Construciii;
b) de catre seful compartimentului care coordoneaza activitatea de amenajare a teritoriului
si de urbanism sau, dupa caz, de catre primarul localitatii in care s-a savarsit contraventia,
in cazul contraventiilor constatate de catre organele de control ale autoritatilor administratiei
publice locale sau de catre politistii locali.

CAPITOLUL Vil
Dispozitii tranzitorii si finale

Art. 50

Serviciul Urbanism va realiza un inventar al locatiilor pentru amplasarea mijloacelor
de publicitate. Acest inventar va fi prezentat Comisiei tehnice de amenajare a teritoriului si
de urbanism, in termen de maxim doua luni de la data intrarii in vigoare a prezentului
regulament.

Art. 51

Comisia tehnica de amenajare a teritoriului si urbanism, dupa caz, va stabili si va
aviza locatiile care se incadreaza in prevederile prezentului regulament/ legislatiei in
vigoare, si le va supune aprobarii Consiliului Local.

Art. 52



Locatiile aprobate de catre Consiliul Local Calarasi in vederea instalarii de sisteme
de publicitate vor fi scoase la licitatie publica, dupa care céastigatorii vor face demersuri
pentru obtinerea autorizatie/ acordului.

Art. 53

In cazul unui accident cauzat de un mijloc de publicitate, raspunzétoare se face
societatea comerciala sau persoana fizica care a afisat/montat acel mijloc de publicitate.

Art. 54

In termen de 60 de zile de la aprobarea prezentului regulament, vor fi notificati
detinatorii de mijloace de publicitate care nu detin autorizatie de construire/ acordul pentru
publicitate temporara privind defiintarea acestora.

Art. 55

Anexele nr. 1, 2, 3 si 4 fac parte integrata din prezentul regulament.

Art. 56
Prevederile prezentului regulament sunt completate cu dispozitiile Legii 185/2013 cu
modificarile si completarile ulterioare.
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